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前  言

  本标准依据GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准是对 GB/T29187—2012《品牌评价 品牌价值评价要求》提出评价方法的具体化,遵循

GB/T29187—2012《品牌评价 品牌价值评价要求》的要求与原则。
本标准由全国品牌价值及价值测算标准化技术委员会(SAC/TC532)提出并归口。
本标准起草单位:中国标准化研究院、中国资产评估协会、中企华资产评估公司、海尔集团公司、中

国人寿保险(集团)公司、中国农业大学、中国风险投资有限公司、北京大学光华管理学院、中国科学院研

究生院、上海质量管理科学研究院、昆明理工大学质量安全研究院、上海市标准化研究院、山东省标准化

研究院、河南质量工程职业学院、中国质量认证中心、中联资产评估集团有限公司、连城资产评估有限

公司。
本标准主要起草人:李钊、康键、吴芳、于跃、李光明、王梅艳、韩国卿、陆娟、刘晓兵、张然、刘朝、

郭政、张悟移、戴宇欣、孙良泉、程智韬、杨玄烨、胡俊航、刘哲明、胡智、刘伍堂。
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引  言

0.1 总则

在经济全球化的时代,品牌已经成为全球经济和科技竞争的制高点,成为企业核心竞争力的重要标

志和企业价值的重要组成部分。科学评估品牌价值,可以帮助企业提升影响力,增强投资者信心,提高

顾客忠诚度,并可为企业并购、重组提供参考。品牌价值评价逐渐成为一个重要的管理工具,被运用于

企业战略规划、市场营销和财务管理等领域。
本标准以《质量发展纲要(2011~2020年)》和相关技术文件为依据,以品牌价值评价领域相关研究

成果与实践经验为基础,充分考虑我国市场环境和企业发展现状,通过充分的分析、创新、试点等研究工

作后制定。编制本标准的目的是为企业加强品牌管理、提升品牌价值提供指导和技术支撑,引导企业加

强品牌建设,提升品牌价值和效应,增强市场竞争优势,同时为相关部门开展品牌建设提供工作依据。

0.2 与GB/T29187—2012《品牌评价 品牌价值评价要求》的关系

GB/T29187—2012《品牌评价 品牌价值评价要求》规定了品牌价值评价的一般要求、评价方法、
评价数据、评价报告以及评价独立性等通用性内容,是开展品牌价值评价的主要依据。GB/T29187—

2012《品牌评价 品牌价值评价要求》规定,品牌价值可采用收入途径、市场途径或成本途径进行评估。
选择何种方法进行评价,要视评价目的、价值概念和被评价品牌的特征而定。

本标准采用收入途径中的多周期超额收益法,是对GB/T29187—2012的“5.2.2.5 多周期超额

收益法”的具体化,遵循GB/T29187—2012的要求与原则。

0.3 多周期超额收益法

超额收益法考虑品牌在未来经济寿命周期内带来的现金流量,用适当的折现率转换为现值来测算

品牌价值。鉴于未来远期收益存在较大不确定性,难以准确预测,因此将品牌未来收益周期分为近期可

预测的高速增长期和未来中远期等多个周期。将品牌强度系数引入品牌价值测算中,来反映品牌对未

来现金流折现能力的影响。
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品牌评价 多周期超额收益法

1 范围

本标准规定了基于多周期超额收益法的品牌价值评价方法的测算模型、计算方法、指标体系与过程

要求。
本标准适用于测算企业或企业集团的综合品牌价值,可用于企业或企业集团进行品牌价值的自我

评价,也可作为第三方进行品牌价值评价的依据。

2 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

2.1
品牌 brand
与营销相关的无形资产,包括(但不限于)名称、用语、符号、形象、标识、设计或其组合,用于区分产

品、服务和(或)实体,或兼而有之,能够在利益相关者意识中形成独特印象和联想,从而产生经济利益

(价值)。
[GB/T29187—2012,2.2]
注:在本标准中,术语“品牌”主要是指企业或企业集团拥有和使用的名称、用语、符号、形象、标识、设计或其组合。

2.2
品牌价值 brandvalue
以可转让的货币单位表示的品牌经济价值。
注:所计算的品牌价值可以是单一数值或数值区间。

[GB/T29187—2012,2.4]

2.3
多周期超额收益法 Multi-cycleexcessearningsmethod
计算扣除企业经营所需的所有其它资产的收益后的未来剩余现金流的现值来测算品牌价值。

2.4
品牌现金流 brandcashflow
由品牌带来的货币形式的收益。

2.5
评价年 valuationyear
品牌价值评价的目标年份。

2.6
高速增长期 rapidgrowthperiod
开展品牌价值评价时,能对企业或企业集团品牌现金流进行明确预测的未来一段时期。
注:高速增长期一般为3到5年。

2.7
折现率 discountrate
将未来收益转化为现值所使用的报酬率。
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