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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别这些专利的责任。
本标准由全国信息技术标准化技术委员会(SAC/TC28)提出并归口。
本标准起草单位:上海市信息服务业行业协会、杭州阿里妈妈软件服务有限公司、百度在线网络技

术(北京)有限公司、苏宁云商集团股份有限公司、京东世纪贸易有限公司、腾讯科技(北京)有限公司、中
国电子技术标准化研究院、中国广告主协会、上海传漾广告有限公司、上海嘉道信息技术有限公司、北京

品友互动信息技术股份公司、北京奇虎科技有限公司、新浪网技术(中国)有限公司、上海艾瑞市场咨询

有限公司、上海荷格信息科技有限公司、合一网络技术(北京)有限公司、互动通天图信息技术有限公司、
精硕世纪科技(北京)有限公司、上海晶樵网络信息技术有限公司、广州筷子信息科技有限公司、北京力

美传媒科技股份有限公司、奇楚(上海)数码科技有限公司、上海胜思广告有限公司、北京搜狗科技发展

有限公司、上海氩氪广告有限公司、友盟同欣(北京)科技有限公司、云联传媒(上海)有限公司。
本标准主要起草人:陈雪原、霍尔查、张瑜、吴昊、薛思源、司洪霞、韩淑华、牛国柱、王勇军、侯斯靓、

王翔博、向前、顾中祥、王辰、庄雯雯、徐伟、徐庆、李克、鲍硕、徐成吉、薄立兴、周平、王志鹏、陆雷、贺静、
宋跃武、张明英、职亮亮、王跃、王建岗、钟昌铣、王啸天、陈雁冰、沈丕豪、谢鹏、沈学华、曹玉骥、杨炯纬、
胡宁、陆振宇、姜安琦、孙世民、张春生、郝新诚、张迪、袁龙宝、周盛、沈昭阳、韩啸、洪倍、任佩禹、潘争、
陈万锋、谢统玲、舒义、陈昱、陈雄、黄煜、严颢、刘永强、宋永晖、孙茂伟、张璐、秦雯、由恒军、江兰、曾庆荣、
肖逸民、高远、周朝剑、程士安、方利军、马良骏、刘伟、陈岩、李霄、张天、须聪、赵崔华。
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引  言

  随着互联网和移动互联网技术的不断发展与普及,数字化营销产业的发展更加快速迅猛,2014年

开始,数字化营销已经成为最重要的广告投放方式和渠道。数字化营销行业的快速发展也带来一些问

题和挑战:广告样式百花齐放而繁杂多样造成产业资源效能低下;衡量基准不统一,阻碍了产业扩张与

融合;数据分类定义不能互通;特别是在程序化营销产业生态中的广告供应方平台、广告需求方平台、广
告交易平台、广告数据管理平台之间在对接过程中,执行的接口协议各不相同,造成跨平台/跨产品合作

困难;加之多屏时代到来,更是提出了对跨平台/跨产品合作的进一步要求。作为数字化营销最重要的

组成部分和发展趋势的程序化营销,合作效能低、扩张难、融合差,已成为目前数字营销产业创新发展面

临的最大阻碍。为解决以上问题,本标准从接口协议、执行过程和数据分类等三个方面规范了程序化营

销参与各平台之间交互执行的标准,为程序化营销行业提供持续健康发展的保障。
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信息技术服务 数字化营销服务

程序化营销技术要求

1 范围

本标准规定了数字化营销中各程序化营销平台之间的接口,程序化营销执行过程的基本活动和任

务,以及程序化营销中涉及的各类数据的定义、来源、分类和应用。
本标准适用于各个广告交易(平台)与需求方平台之间的竞价和ID映射,广告主资质和广告物料审

核,数据测量与计费,以及用户、媒体、广告主数据的分类及应用。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB/T2260—2007 中华人民共和国行政区划代码

GB/T4880.1—2005 语种名称代码 第1部分:2字母代码

GB/T12406—2008 表示货币和资金的代码

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1
程序化营销 programmaticmarketing
通过自动化程序和大数据技术实现广告主与媒体之间的广告交易的营销方式,包括实时竞价模式

和非实时竞价模式。

3.2
实时竞价 realtimebidding
利用第三方技术在数以百万计的数字媒体上,针对每一个用户的广告展示进行评估,以及实时出价

的竞价技术。

3.3
广告交易(平台) advertisingexchange(platform)
开放的、能够将SSP或媒体和DSP联系在一起,提供广告数据交换、分析匹配和交易结算等服务的

在线广告交易平台。

3.4
需求方平台 demandsideplatform
整合广告主需求,为广告主提供发布服务的广告主服务平台。

3.5
供应方平台 supplysideplatform
整合媒介方资源,为媒介所有者或管理者提供程序化的广告分配和筛选的媒介服务平台。
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